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ein smak ta Hallingdal

Kva er gjort | prosjektperioden:

v Organisasjonsbygging:
 Fra sveert fa til 50 medlemer
e Brel organisasjon

e "Januarseminaret”
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Kva er gjort | prosjektperioden:
v Organisasjonsbygging:
v Marknadsfaring og profilarbeid
* Nettsider
e Brosjyrer og profilhefte
* Prototyper pa profileringsprodukt
e Gavetiner

e Sporskifte
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Kva er gjort | prosjektperioden:
v Organisasjonsbygging:
v Marknadsfaring og profilarbeid
v Hallingkost Distribusjon

« Kommersielt selskap
e Eigen salsmedarbeidar

e Transportavtale med BAMA
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ein smak ta Hallingdal

Kva er gjort | prosjektperioden:
v Organisasjonsbygging:
v Marknadsfaring og profilarbeid
v" Hallingkost Distribusjon

v Reiseliv og sommarturisme

e Hallingkostbuffe
e Stglsnettverket

e Matteater og kulturprogram
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Kva er gjort | prosjektperioden:
v Organisasjonsbygging:
v Marknadsfaring og profilarbeid
Hallingkost Distribusjon

Reisellv og sommarturisme

Produktuvikling og hallingtapas
« Eigen matkultur tilpassa var tid

e Hallingtapas er strategien var
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Marknaden
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distribusjon
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kunnskap HALLINGKOST

produksjon

produsentane

reiseliv
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Hallingkost mot 2030

Regional utviklingsaktgr fordi:

v’ Hallingdal er ein av landets starste reiselivsregionar.

v" Hallingkost har i dag 50 medlemsbedrifter.

v" Hallingkost forvaltar handlingsboren kompetanse.

v Mat og matoppleving er ein veksande internasjonal trend.

v Matproduksjon/oppleving er nasjonalt satsingsomrade.
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Forretningside:

Hallingkost BA skal bidra til a auke verdiskapinga
til deleigarane, gjera den lokalproduserte maten
synleg, og gjennom mat- og opplevingsprosjekt
bidra til & auke sysselsettinga i regionen og styrke
Hallingdal.
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Visjon:

| 2030 kjem turistane til Hallingdal for a ete
Hallingkost, og lokalprodusert mat er eit
naturleg val for deli som bur | Hallingdal.
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Hallingkost — ein regional utviklingsaktar

Fast drift

OPPGAVER:

» Nettverksarbeid - stgttefunksjonar
 Profilering - marknadsfgring

* Nyetablering - erfaringsoverfgring

» Reiseliv - matopplevingsprodusent

* Oppleering - fjelilmatkompetanse

Prosjektfinansiering

| samarbeid med Hallingdal Reiseliv
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Handlingsplan:

Ar: 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Faste oppgaver - 50 % stilling

Nettverksarbeid — profilering - prosjektutvikling

Produsere kurs og oppleeringsprogram
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