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Formal:
Innovasjon Norges formal er a veere statens og fylkeskommunenes virkemidc

for arealisere verdiskapende naeringsutviklingele landet

Hovedmal:
Innovasjon Norge skaltlgse bedrifts og samfunnsgkonomisk Ignnsom
naeringsutvikling og utlgse regionenes naeringsmessige muligheter

Delmal 1:
Fleregodegriindere

Delmal 3:

Flereinnovative
naeringsmiljger
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35 egne kontor i 30 land Europa
. Helsinki (1)
Konsulentavtaler 1 8 land Stockholm (8)

Kgbenhavn (6)
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- Konsulenter
Thailand
. Myanmar
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SgrAmerika " Forente Arabiske
Brasil Emirater

Rio (7)



Innovation
Norway

N

Perspektiv: Bista i omstillingen av norsk gkonomi
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.\I movation NOrsk eksport markedsandelene har
falt sterkere enn i1 andre land siden 1998
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Bruttoprodukt (mill. kroner)
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Verdiskapingg utvalgte naeringer

Buskerud Vestfold
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Hvordan star det (egentlig) til i Buskerud?
A Verdiskaping pr. sysselsatt under landsgjennomsnitt
A Disponibel inntekt pr innbygger pa landsgjennomsnitt

A Andel med hgyere utdanning lavere enn Iandsgjennomsnjttet i
A Andel av ufgre somerunge (B0 2 OSNJ f I yYRaAI2SYyyYy2Ya)

aSy A118 Ffd SNJ agl NI X
Hay bostedsattraktiviteg hay utpendling

Infrastruktur i bedring

Hay internasjonaliseringsgrad

Hay etableringstakt og omstillingsevne

Hay Follntensitet og innovasjonsaktivitet i1 naeringslivet
Bedrifter/teknologier/klynger pa nasjonalt & internasjonalt niva!
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] 600D QUALITY GENDER CLEAN WATER

POVERTY HEALTH EDUCATION EQUALITY AND SANITATION 7 S A M F U N N S U T F O R D RI N G E R

’\ ; i Helse, demografi og velvaere

£00D JOBS AND INNOVATION AND REDUGED Matsikkerhet, marin og maritim forskning,
ECONOMIC GROWTH INFRASTRUCTURE mmiuunums nunsmmn baerekraftig landbruk og biogkonomi

Ot Sikker, ren og effektiv energi
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" ! - Smarte, gronne og integrerte
§ transportlosninger

13nnmscnu[ 1 LIFEBELOW mcunn PARTK[RSHIPS ﬁ SN Klima, ressurseffektivitet og ramaterialer
PLANET WATER uuuun JUSTIEE rnmssunls -~

. \ A’ | Inkluderende, innovative
: § og reflekterende samfunn
A A 0
~
OP - n : Samfunnssikkerhet

EUY 9 (I‘r MEnabllngTechnologies

A Micro andnanoelectronics

A Nanotechnology

A Industrial biotechnology

A Advanced materials

A Photonics

A Advancedmanufacturingtechnologies
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Hvor har Buskerud sine
konkurransefortrinn?



N onovatior Hvor kan/skal Bu og Ve ta
[ | Norway . . .
en tydelig posisjon?

Biogass
Biofuel
Biokull

Mat rett i munnen:
- Frukt & beer

- Grgnt

- Lokal mat
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Reiseliv /
opplevelser;
«Fjellneeringer»
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og reiseliv

Systems Engineering

SensorikK elektronikk

ElectricMobility Norway
/ Water Valley

Rent vann gravann Aviall
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Hva vurderer vi?

‘ Verdiskaping i Norge / regionen
‘ Nyhetsgrad nasjonalt / regiong*
\ v

‘ Markedspotensial ( inkl. int.)

‘ Gjennomfgringsevne

[
‘ Utlgsende effekt

‘ Konkurransevridning i markedet
V4




Flere gode
Innovation grundere
O

Norway

Problem/lgsning $ Lasningforr.modell $ Skalering/vekst
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BAD NORWEGIAN
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Kienneteqgn:
A Sterkvilje til vekst

A Brenner for produktene/tjenestene

A Har varierende behov fdtompetansetilfarsel
A Samarbeid Sgker og benytter kunnskap og nettverk blant bedrifter og «akademia»

Noen av INs virkemiddeltjenester...

Kompetanse
A Oppleering & kurs
A Internasjonalisering/eksport.
A Nyskaping

Finansiering

A Utviklingsprosjekter
A Investeringer

Nettverk
A Samarbeid

C tilskudd
¢ kompetanse/ nettverk
¢ «innovasjonslaft»

¢ lan og tilskudd
¢ lan og tilskudd

¢ tilskudd & kompetanse

Flere

vekstkraftige
bedrifter




Flere

vekstkraftige
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