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Saksopplysning

Ut fra eit samstemt ynskje fra dei 6 destinasjonsselskapa i Hallingdal er det sett i gang ein
prosess for a avklare korleis destinasjonane i Hallingdal og Hallingdal som region kan arbeide
vidare med malsetting «berekraftig reisemal».

I mars 2016 mottok Geilo merket for Barekraftig Reisemal, som ein av dei fyrste
destinasjonane i Norge, merket som eit beerekraftig reisemal etter Innovasjon Norges standard.
Dette er eit kvalitetsmerke for reisemal i Norge. Merket bygger pa ein standard som set
tydelege krav til reisemalet si evne til baerekraftig verksemd og utvikling.

Merkeordninga er eit tilbod til norske reisemal som ynskjer a ta eit ansvar for reiselivet sin
negative paverknad pa miljget. Merking fareset at reisemalet tar vare pa natur, kultur og miljg,
styrker sosiale verdiar og er gkonomisk levedyktig.

Med beerekraftig reiseliv blir det arbeid for at turisme skal ha Iag innverknad pa miljg og lokal
kultur, med mal om & sikre ein positiv innverknad og utvikling for lokalbefolkning,
reiselivsbedrifter og turistar. Merket er eit verktay for a forbetre miljgtilstanden, men det betyr
ikkje at destinasjonen er bearekraftig pa alle omrader i dag.

Strategisk plan for Hallingdal 2017 — 2020 har det «Grgne skifte» som eit satsingsomrade
der det og er naturleg og ta tak i mogelegheitene og utfordringar knytt til & utvikle reiselivet i
ein meir beerekraftig retning.

Geilo har status som berekraftig reisemal og er i prosess resertifisering og Fla kommune er i
prosess i forhold til Norefjell.

Beaerekraftig reisemal er ei satsing som i hggste grad krev forankring; bade i reiselivet og
kommunane (politisk/administrativt) og resten av neringslivet. Det har vore sporadiske
drgftingar for & vurdere ei sterkare satsing i Hallingdal, som berekraftig reisemal. Pa felles
magte for reiselivsnaringa i Hallingdal 7.mai 2019 (innovasjonslab) vart berekraftig reisemal
lyfta fram som eit satsing/tiltak som burde avklarast nerare. | felles mgte 20.5 mellom alle
destinasjonane (FI&, Nes, Gol, Hemsedal, Al og Geilo) og Regionradet for Hallingdal, kom det
til uttrykk eit klart ynskje om at tida er moden for & vurdere korleis Hallingdal kan ga vidare i
forhold til arbeidet med baerekraftige reisemal.

| mate var det semje om a setja i gang ein prosess for a avklare korleis destinasjonane i
Hallingdal og Hallingdal som region kan arbeide vidare med malsetting berekraftig reisemal.

Dette vil vera ein avklaringsfase (forstudie) som skjer i framkant av ein eventuell
forprosjektsgknad til Innovasjon Norge. Ut fra dette vart det utarbeida sgknad til Buskerud
fylkeskommune, og det vart lgyvd kr. 280.000 til forstudie.

| forstudie skal m.a. felgjande avklarast:
— Geografisk avgrensing
o Erdet grunnlag for a arbeide vidare med ei felles satsing, Hallingdal som
berekraftig reisemal og korleis kan dette arbeidet organiserast og gjennomfarast.
o Dersom det ikkje er grunnlag for Hallingdal, avklare om det er destinasjonar som
vil arbeide vidare med malsetting godkjenning som berekraftig reisemal
— System for a utfgre fellesoppgaver pa vegne av reiselivsbedrifter

G


https://business.visitnorway.com/no/verktoy/merket-for-baerekraftig-reisemaal/

— System for finansiering av fellesoppgaver

— Kommunal involvering

— Kommunal/regional plan eller strategi som omhandlar bearekraftig reiseliv
— Kunnskapsgrunnlag

— Avklare mogleg samarbeid pa tvers av destinasjonar

— Status miljesertifisering

For & gjera gode avklaringar er det ngdvendig med eit relevant og god kunnskapsgrunnlag. Det
vil og bli henta inn erfaringar fra regionar/destinasjonar og det vil bli gjennomfart ulike
samlingar.

Merkeordninga til Innovasjon Norge «Barekraftig reisemal» vil vera grunnlaget for vidare
prosessar og arbeid, pa same mate som FNs baerekraftsmal er det.

Avklaringsfase vil vera grunnlag for forprosjektsgknad til Innovasjon Norge, der Hallingdal
og/eller fleire kommunar i Hallingdal arbeidar vidare med malsetting berekraftig reisemal.
Uansett resultat vil prosess vera eit viktig arbeid i forhold til arbeid med ei baerekraftig
utvikling.

Tidsplan

— 15. aug. 2019: Oppstart prosjekt

— 1.nov. 2019: Innhenta ngdvendig kunnskapsgrunnlag

— Nov 2019 - jan. 2020: Mgter/samlingar

— Feb. 2020: Grunnlag for avklaringar

— Mars 2020 - mai 2020: Avklaringsfase, ngdvendige vedtak
— 15, juni 2020: Prosjektfase avslutta

Sja elles vedlagt prosjektplan

Godkijente berekraftige reisemal
— Den Gyldne Omvei
— Femund Engerdal

— Geilo

— Lillehammer

— Lindesnesregionen
— Lysefjorden

— Leerdal

— Region Lyngenfjord
— Raros

— Setesdal

— Svalbard

- Trysil

— Vegagyene

| prosess for a bli godkjent som berekraftige reisemal
- Alta

— Bodg

Geirangerfjorden

Lofoten
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— Narvik

— Norefjell

— Oslo

— Rjukan

— Senja og Midt-Troms
— Sognefjorden
— Sunnhordland
— Tromsg

— Valdres

— Vesteralen

— Voss

\Vurdering
Det er ein samstemt politikk i Norge at utviklinga av reiselivet ma skje pa ein beerekraftig

mate. Reiselivsmeldinga (Opplev Norge — unikt og eventyrlig): «Barekraft ma ligge til grunn
for videre utvikling av reiselivsnaringen. Naeringen ma ta ansvar for a forvalte sine ressurser i
et langsiktig perspektiv.»

«For & na nasjonale og internasjonale miljgmal ma barekraft og miljghensyn veere et premiss
for norsk reiselivsnaring.»

Norge er ei eit leiande reisemal for beerekraftige natur- og kulturbaserte opplevingar og har eit
omdgmme internasjonalt som berekraftig og miljgbevisst, noko som skapar forventningar til
Norge som reisemal. Bade i forhold til nasjonale og internasjonale mal, og for & innfri
forventningane til turisten, ma involverte aktgrar bidra til & utvikle nzringa i ein barekraftig
retning. For Hallingdal som ein av dei starste reiselivsregionane i landet er dette sjglvsagt
grunnleggjande faresetnadar for utvikling av eit framtidsretta reiseliv. Natur utgjer ein
vesentleg del av Hallingdal sitt reiselivsproduktet. Store deler av reiselivsnaringa nyttar
naturen som utgangspunkt for sine produkt, og stadig fleire vil oppleva Hallingdal og Norge
gjennom aktivitetar i naturen. Over tid kan auka trafikk og turisme medfare slitasje pa
omgjevnadane. Dette aukar krava til tilpassing, vedlikehald, utvikling og tilrettelegging.
Reiselivsnaringa er oppteken av a ta del i utvikling som fremmar miljgmessige, sosiale og
gkonomiske verdiar, for & minske belastninga og fremme verdien av turisme som naring.

Det kjem til & bli auka bevisstheit blant forbrukarane i forhold til bade kjgp av varer, tenester,
fritidsbustadar og val av reisemal. Barekraft vil vera eit kvalitetsstempel, og me ynskjer at
Hallingdal skal vera og oppfattast som eit kvalitetsreisemal. Internasjonale turoperatgrar vil
ogsa i aukande grad sja etter land, regioner og reisemal som tek beerekraft pa alvor.

A arbeide med barekraftig reisemalsutvikling kan vera nytt og ukjent for mange. Forankring
og involvering er derfor viktige suksessfaktorar som det vil bli lagt stor vekt pa bade ved start
av prosessen og gjennom heile prosjektperioden. Godt samarbeid mellom destinasjonsselskapa
og kommunane er avgjerande. Her bgr Hallingdal ha nokre fortrinn i forhold til det tette
regionale samarbeidet som er politisk og administrativt mellom kommunane og mellom
destinasjonsselskapa, her kan nemnast dei gode erfaringane me har fra samarbeidet Trokk’n
Roll og «Vi er skifolket».

Effekter

— Styrke Hallingdal som eit leiande reisemal for beaerekraftige natur- og kulturbaserte
opplevingar.

— Auka kunnskap om natur/kultur

— Sterkare kobling reiseliv og andre naringar



9]
a3
)
]
=

Regionrad

A ¢Y HALLI

>

)

AL

Bygge opp under det beerekraftige arbeidet som allereie er i gang

Styrke forhold turist — lokalsamfunn

Generell profilering av Hallingdal

Styrke Hallingdal sin posisjon som ein sterk bu- og arbeidsmarknadsregion

Etter at forstudie er gjennomfart vil det kunne sendast forprosjektsgknaden til Innovasjon
Norge. | samband med sgknad forprosjekt vil det matte gjerast konkrete vedtak i dei einskilde
kommunane i forhold til vidare arbeid. | forprosjektfasen er det godt nok at kommunane
stadfestar overfor destinasjonsselskapa at dei vil vera med i prosessen.

| samband med regionradsmgte 29.11.2019 vil det bli gjeve ei nzrare orientering.

Al22.11.2019
Knut Arne Gurigard
Dagleg leiar

Vedlegg 1: Prosjektplan Hallingdal som baerekraftig reisemal — avklaringsprosjekt 2019 - 2020
Vedlegg 2: Standard for Barekraftig reisemal, kriterier og indikatorer

Vedlegg 3: Menon, destinasjonsanalyse Hallingdal, 2019

Vedlegg 4: En berekraftig fremtid for Valdres?



https://assets.simpleviewcms.com/simpleview/image/upload/v1/clients/norway/BR_standard_04_07_2017_oppdatering2019_424cc9e5-1091-462a-8cf7-5197e1828977.pdf
https://www.nhoreiseliv.no/contentassets/4fbfba66b94448f289b971bed3d7f242/rapport-ringvirkningsanalyse-av-reiselivsbransjen-i-hallingdal.pdf
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Prosjektplan
Hallingdal som baerekraftig reisemal — avklaringsprosjekt 2019 - 2020

1. Organisering

1.1 Prosjekteiere
e Fl3d Vekst SA
e Nesbyen Turist- og Naeringsservice AS
o Visit Gol AS
e Hemsedal Turisttrafikklag SA
e Al Utvikling AS
e Visit Geilo AS

1.2 Prosjektledelse
Linda Dalene Bjerke gjennom Regionradet for Hallingdal

1.3 Prosjektansvarlig
Regionradet for Hallingdal

1.4 Styringsgruppe

Kristian Akervold FIa Vekst kristian@flavekst / 928 08 899

Solveig Hjallen Nesbyen Turist- og solveig@nesbyen.no / 993 888 675
Naeringsservice

Sissel Bjgrgen Visit Gol gol@golinfo.no / 480 32 096

Richard Taraldsen Hemsedal Turisttrafikklag richard@hemsedal.com / 468 64 424

Kristian Kvistad Holm Al Utvikling kristian@alutvikling.no /997 11 492
Visit Geilo

Bernt lvar Bergum Hallingdal Naeringshage bib@nhage.no

1.5 @vrige samarbeidspartnere
Naeringsliv utenom reiseliv og lokalsamfunn, representant for kommunene

2. Mal og rammer

2.1 Bakgrunn
Det er en samstemt politikk i Norge at utviklinga av reiselivet ma skje pa en beaerekraftig
mate. Reiselivsmeldinga: «Baerekraft ma ligge til grunn for videre utvikling av
reiselivsnaeringen. Naeringen ma ta ansvar for a forvalte sine ressurser i et langsiktig
perspektiv.»

«For a na nasjonale og internasjonale miljgmal ma baerekraft og miljphensyn vaere et premiss
for norsk reiselivsnaering.» For Hallingdal som en av de stgrste reiselivsregionene i landet er
dette selvsagt grunnleggende forutsetninger for utvikling av et framtidsretta reiseliv.

Det har vaert sporadiske drgftinger for a vurdere en sterkere satsing i Hallingdal, som
baerekraftig reisemal. Pa felles mgte for reiselivsneeringa i Hallingdal 7.mai 2019
(innovasjonslab) blei baerekraftig reisemal Igfta fram som et satsingsomrade/ tiltak som
burde avklares naermere. | felles mgte 20.mai mellom alle destinasjonene i Hallingdal og


mailto:solveig@nesbyen.no
mailto:gol@golinfo.no
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Regionradet for Hallingdal, kom det til uttrykk et klart gnske om at tida er moden for 3
vurdere hvordan Hallingdal kan ga videre i forhold til arbeidet med baerekraftige reisemal.

2.2 mal

Avklare om det er grunnlag for a sette i gang prosess (forprosjekt); hvordan destinasjonene i
Hallingdal og Hallingdal som region kan arbeide videre med malsetting baerekraftig reisemal.

2.3 Prosjektoppgaver

Folgende krav og forutsetninger ma innfris fgr reisemalet kan starte prosessen med a
kvalifisere for Merket for baerekraftig reisemal:

e Reisemalet ma kunne avgrenses til et naturlig geografisk omrade som ogsa inngar i
reisemalets markedsfgring og destinasjonsselskapets nedslagsfelt

e Reisemalet ma ha et velfungerende destinasjonsselskap som utfgrer fellesoppgaver pa
vegne av reiselivsbedriftene

e Det ma eksistere et system for finansiering av fellesoppgaver hvor medlems-
/reiselivsbedriftene har skriftlig avtale om gkonomisk bidrag

e Kommunene som omfattes av reisemalet ma vaere aktivt involvert i prosessen. Nar
prosjektet er i gang ma kommunene fatte vedtak om & vaere en aktiv bidragsyter for a
oppna Merket for baerekraftig reisemal

e Kommunene og/eller regionen hvor reisemalet er lokalisert ma ha en plan eller strategi
som omhandler baerekraftig reiseliv

e Reisemalet ma sette seg godt inn i hva prosessen innebaerer, herunder gjgre seg kjent
med gjeldende Standard for baerekraftig reisemal

e Dersom reisemalet har dette pa plass og gnsker a sgke midler til giennomfgring av
prosessen, ma reisemalet ta kontakt med sitt Innovasjon Norge lokalkontor for
ytterligere informasjon og avklaringer. Skjemaet Reisemalsbeskrivelse skal fylles ut og
vedlegges spknaden.

o Fogr oppstart skal ogsa reisemalet ha etablert kontakt med en godkjent prosessveileder
som vil fglge prosjektet og bista reisemalet i arbeidet med a starte opp
baerekraftarbeidet og innfri merkekravene. Ta gjerne kontakt med allerede merkede
reisemal for erfaringsutveksling. Liste over godkjente prosessveiledere finnes

2.4 Rammer

3.

Prosjektet utfgres ut fra en ramme pa 560.000,- og Igper fra august 2019 til juni 2020. Se
budsjett og tidsplan i fglgende avsnitt

Gjennomfgring

15. aug. 2019: Oppstart prosjekt

1.nov. 2019: Innhente ngdvendig kunnskapsgrunnlag
Nov 2019 - jan. 2020: Mgter/samlinger

Feb. 2020: Grunnlag for avklaringer

Mars 2020 - mai 2020: Avklaringsfase, ngdvendige vedtak
15. juni 2020: Prosjektfase avslutta
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4. @konomi
Budsjett 2019 2020 Sum
Ekstern bistand 50 000 50 000
Kunnskapsinnhenting 50 000 50 000
Megter, samlinger 70 000 90 000 160 000
Prosjektleder 150 000 150 000 300 000
Sum 320 000 240 000 560 000
Finansiering
Buskerud Fylkeskommune 280 000 280 000
Egeninnsats 6 destinasjoner 80 000 80 000 160 000
Regionradet for Hallingdal 120 000 120 000
Sum 480 000 80 000 560 000
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VISIT VALDRES

En bzerekraftig fremtid for Valdres?

\ BZAEREKRAFTIG

WA | pEISEMAL

‘ /
‘\\ / LOKALT ENGASJEMENT
\. / 1 ET LANGT PERSPEKTIV
\\\ ////

Merete Hovi
Visit Valdres
Valdresradet, 29. mars 2017
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2017 er FNs ar for baerekraftig turisme

2017
INTERNATIONAL YEAR
OF SUSTAINABLE TOURISM
FOR DEVELOPMENT
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VISIT VALDRES

Flere reisemal viser vei:

Baerekraftige reisemal: | gang med merkeordningen:
* Rgros e Lillehammer
* Geilo * Geiranger
* Trysil * Lindesnes Regionen
" Vega * Femund / Engerdal
* Indergy
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 Setesdal , /
* Lysefjorden f"
* Longyearbyen \ ’

* Lyngenfjorden AN
* Laerdal
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VISIT VALDRES

* 71 % av turoperatgrene forventer
gkt ettersporsel etter baerekraftige
destinasjoner i Norge de neste fem
arene.

* selv om andelen blant turistene fremdeles
er liten

* Over 60% av turoperatgrene mener
det er et konkurransefortrinn a ha
et merke for baerekraftige reisemal

* Gir assosiasjoner til
kvalitetsopplevelser og autentisitet
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Turoperatgrene har hgyere forventninger til
norske destinasjoner enn destinasjoner i andre

land pga. Norges image som «rent og
ubergrt».

- Viktig a opprettholde dette imaget, men hvordan?
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VISIT VALDRES

Noen utfordringer hos de store reisemalene..

«Noe som starter som
en god strategi for gkt
lokal verdiskaping kan
ende med overforbruk
av lokale ressurser,
folk og kultur»

Ingunn Semes, IN

Turisme eller terrorisme?

Hvert ar reiser millioner av turister, deriblant mange nordmenn, til Barcelona for a
besgke det som har blitt en av Europas mest attraktive storbyer. Pa de siste 15
arene har antallet turister steget fra to til atte millioner besgkende hvert ar.

R
BarcelonaTurisme

FORSKNING.NO
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VISIT VALDRES

Men vi har eksempler i Norge ogsa..

e Trolltunga har
opplevd en
besgksvekst fra 1000
til naer 100 000 pa 8
ar!

ATTRAKTIVT: Trolitunga har opplevd ein svimiande besoksvekst - fra 1000 vitjingar | 2009 til naer 100.000 i 2016. FOTO: ELIAS DAHLEN

Me treng selfieturisten

Turistboomen set sine gjermespor i norsk natur, og turistane er blitt
syndebukkane. Er me i ferd med a saga av den greina me sit pa?

Bergens J, Tidende
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VISIT VALDRES

Preikestolen vurderer
loypeavgift

ARTIKKEL

Turister fgrer til slitasje pa Lofoten _Turfolket odelegger fjellet

DIREKTORATET FOR
NATURFORVALTNING

Enkle regler 4 folge

Friluftsloven gir oss rettigheter og palegger plikter.
Pliktene er stort sett allmenngyldige regler som mange
har et forhold til. Utfordringen nadr du arrangerer
aktiviteter for grupper, er & friske opp kunnskapen
rundt reglene og la det bli en del av ferdselskulturen.

Kort fortalt handler det om & ikke skade naturen eller
adelegge for grunneier og andre friluftsfolk. lkke brekk
av kvister, og brenn ikke bal pa bart fjell.

Lukk grinder etter dere, og la husdyr pa beite ga i fred.
Unnga unedig slitasje pa stier, raste- og teltplasser, og
sorg for & ta med soppel nar dere drar!

| internasjonal sammenheng er friluftsloven unik. Det
er viktig & tenke pa for deg som tar | mot utenlandske
turister. De trenger kunnskap om hvordan vi bruker
naturen.

Det populaxre fjellet pa Senja er nedslitt av
turgaere

ege o

Miljshandbok

For festivaler og utearrangement

1. Komme i gang med 107, y y

siommetd 3.3 Vinjerock i Jotunheimen

1.1 Intem organisering

12 Misiaiieonng oghandlingsplan Papirlos: Vinjerock held til 1060 meter over havet, pd Eidsbugarden i

1.3 Evaluering og rapportering ) . 2 g

PR T Jotunheimen — eit av landets vakraste naturomrade. Dei hoge fjella og

15 Miljosertifisering innsjoen Bygdin omgjeuv festivalomrddet og det G arrangere festival sé langt
til fiells, i eit s@rbart naturlandskap, byr pd utfordringar og inneber eit stort

2. Praktiske miljotiltak ansvar for omradet vi boltrar oss 1.

21 Helse, miljo og sikkerhet

— Ma ta penger fra skole og eldreomsorg
for a bygge turistdoer

— Turister er en berikelse, men nar slitasjen blir sa stor, oppleves de som en
belastning. Det blir et enormt trekk nar sa mange turister skal beseke de samme
stedene. De blir et irritasjonsmoment for lokalbefolkningen, og det er trist, sier
Flakstad-ordferer, Hans Fredrik Serdal (Ap) til nrk.no.
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VISIT VALDRES

10 prinsipper for et beerekraftig reiseliv wwwo)

T
#

kultur og milje

1_Kulturell rikdom

visuelle integritet
3.Biologisk mangfold

4 Rent miljg og
ressurseffeltivitet

2. Landskapets fysiske og

5_Lokal livskvalitet og
sosial verdiskapning

6_Lokal kontroll og
engasjement

7. Jobbkvalitet for
reiselivsansatte

8._Gjestetilfredshet og

trygghet;
opplevelseskvalitet

(20 (> ) ( g
'\Q:/’I : % ’ ' 5 ’I

y Styrking av @konomisk
Bevaringav natur, sosiale verdier levedyktighet

9. Gkonomisk levedyktige
0g Konkurransedyktige
reiselivsdestinasjoner
giennom lokal
verdiskapning

10.@konomisk levedyktige
0g konkurransedyktige
reiselivsbedrifter

(1] Pririgpans bygoer o LTS
Ol Cafnicnen Iom LigangEmunic for 3N hendingrsen for st ensoang, -;.W

i e W e g T -

T ?‘Ii.tm A

it o iy rrsoars”. |LWTDN NGRS, 2008 i barytier

fr. FRRACER fuston Moy Miore Sodwinebe [Surcpeen Tourtem - februee 2007,
e e
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Lokal forankring er en forutsetning for a lykkes!

Neeringslivet Destinasjonsselskap

Valdreskommunene
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Innsatsomrader for Valdres

-og noe er allerede pa plass!

e Helarlig reisemalsutvikling

* Tilrettelagte og baerekraftige tur- og sykkellgyper
— Opplevelser i nasjonalparkene
— Nasjonale turiststier

* Natur- kultur- og matopplevelser — «grgnne ruter»
* Festivaler/arrangement

e Valdresvert — formidling og fortellinger

* Avfallshandtering for hytter, private og naeringsliv

* Transport, ladestasjoner
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Baerekraftige suvenirer

Kanskje
ikke slik? A

54 \/

v..mmm /\'f\.

Valdres Ost

\uldrh Ot
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VISIT VALDRES

A: Forankring politisk i kommunen
B: Forankringi reiselivet

C: Bevaring av natur, kultur og miljg
D: Styrking av sosiale verdier

E: @Pkonomisk levedyktighet

44 108

kriterier indikatorer

q Innovasjon
Il MNorge
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